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WSTEP

Osrodki Dziataj Lokalnie (ODL) to organizacje pozarzadowe bedace partnerami Akademii Roz-
woju Filantropii w Polsce (ARFP) i Polsko-Amerykaiiskiej Fundacji Wolnosci (PAFW) w realizacii
Programu ,Dziataj Lokalnie”.

Celem programu jest aktywizowanie lokalnych spotecznosci wiejskich i matych miast poprzez
wspieranie projektéw obywatelskich. Projekty te stuzg pobudzaniu aspiracji rozwojowych, po-
prawie jakosci zycia oraz budowie dobra wspélnego. W rezultacie przyczyniajg sie do wzmacnia-
nia lokalnego kapitatu spotecznego.

ODL sa osrodkami animaciji instytucjonalnej, a w realizacji programu ,Dziataj Lokalnie” wykorzy-
stujag takie narzedzia jak: programy grantowe, kampanie spoteczne i fundraisingowe, dziatalnos¢
poradnicza i szkoleniowa, promocje i rozwgj wolontariatu lokalnego oraz dialog z grupami intere-
sariuszy (darczyfncami i partnerami biznesowymi, samorzadowymi, organizacjami pozarzadowy-
mi i grupami obywatelskimi).

Niniejszy dokument jest przeznaczony dla OSrodkéw Dziataj Lokalnie. Okresla obowigzki i za-
lecenia w zakresie informacji i promocji projektéw realizowanych w ramach Programu ,Dziataj
Lokalnie” Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci realizowanego przez Akademie Rozwoju Fi-
lantropii w Polsce poczawszy od IX edycji.

Marzec 2015 .
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JAK INFORMOWAC 0 TYM CO ROBIMY W PROGRAMIE DZIALAJ LOKALNIE?

1. Mowimy o tum, co jest naprawde wazne i wpisuje sie w szerszy kontekst spoteczny - czyli opowiadamy o tym, co najciekawsze, najbardziej
wartosciowe dla czytelnikow mediéw lokalnych, regionalnych i ogéinopolskich;

2. Mowimy prostym jezykiem, jesteSmy dostepni i otwarci na komunikacje - piszemy i méwimy prosto, obrazowo, ‘do ludzi'. Unikamy sktadni
charakterystycznej dla urzedoéw, formalnych wnioskéw i zargonu ngo. Chodzi zaréwno o wyeliminowanie zdan wielokrotnie ztozonych, kto-
re zamazujg przekaz, ale i wyrazéw uznawanych za zbyt formalne, archaiczne czy branzowe:

Przyktady:
niniejszy - ten, albowiem - bo, tutoring - szkolenie,

sponsor — darczynca, partner, instytucja wspotpracujaca, firma wspierajaca,
koszt - wartosS¢, beneficjent/grantobiorca - realizator, organizator projektow,
dokona¢ wyboru - wybra¢ przybyli - przyszli, przyjechali

3. Pracujemy nad budowsg informacji - publikacje na stronie, fan page'u czy portalu obowigzujg takie same zasady jak profesjonalnych dzien-
nikarzy. Przyciggajacy tytut, lead w ktérym syntetycznie ujmujemy temat i tre$¢ (body) w ktérej staramy sie odpowiedzie¢ na pytania, co?,
kto?, gdzie? kiedy? dlaczego? po co? Pamigtamy o zasadzie: wazne na poczatku.

4. JesteSmy na czasie — pokazujemy to co biezace, ciekawe, aktualne.

5. Dbamy o detale — warto umiesci€ w stopce informacje o prowadzonych zbiérkach, zbieraniu 1%, adresu strony internetowe;. N
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komunikowanie o dziataniach OSrodka Dziataj Lokalnie nie moze sprowadzac sie tylko do promowania
Programu Dziataj Lokalnie, projektow grantobiorcéw i gali podsumowujacej dziatania
pokazcie historie lokalnych lideréw, spotecznikéw i wolontariuszy (human story)
pasja - nie patos i powaga

nie zapomnijcie o komunikacji poprzez media spotecznoSciowe

dbajcie o aktualizacje stron internetowych

potdzcie nacisk na wspotprace z mediami regionalnymi i ogélnopolskimi
wykorzystujcie swoje sprawdzone i dobre praktyki (np. kampanie 1%)
wykorzystujcie infografiki w pokazywaniu danych - ludzie sa wzrokowcami!
zbierajcie wycinki prasowe, swoje sukcesy, dane, dobre

i pozytywne przyktady wspotpracy z Waszymi partnerami

PROGRAM « ,DZIAEAJ LOKALNIE" « EDYCJA IX « ZASADY KOMUNIKACJI | PROMOCJI



WYBRANE NARZEDZIA WSPOLPRACY Z MEDIAMI:

INFORMACJA PRASOWA BUDOWA INFORMACJI PRASOWEJ:

Logotyp O$rodka Dziataj Lokalnie (maty) Miejscowos¢, data

TYTUL
LEAD
SRODTYTULY
rozwINIECIE LEADU
CYTAT - WYNIKI BADANIA - WYPOWIEDZ EKSPERTA
POZOSTALE INFORMACJE

PRZEKIEROWANIE PO SZCZEGOLY MA STRONE WWW

KONTAKT
Informacje dodatkowe
- B

WWW.DZIALAJLOKALNIE.PL



http://www.dzialajlokalnie.pl

- 10.

Informacja prasowa powinna zawiera¢ maksymalnie 2700 znakéw. Warto dodac linki do wybranych stron internetowych, galerii na Facebo-
oku, filmu na Youtube itp. w tresci informacji. Do maila do dziennikarza trzeba dotgczyc 1-3 fotografie osobno w zataczniku (ok 50 KB kazda).
Reszte zdje€ mozna umiesci€ np. w chmurze do pobrania i wklei€ do maila jedynie linka. Pamietaj, aby Twéj mail nie przekroczyt 1MB - powyzej
tego trafia do spamu. Informacje wysytamy w formacie doc. i pdf. - nie w kazdej redakcji pracujg w systemie Windows.

Warsztaty z mediami - najlepiej, aby OSrodek Dziataj Lokalnie zaprosit dziennikarzy do siedziby swojej organizacji. Trzeba przygotowac
pakiet prasowy, agende spotkania, maty poczestunek. Najwazniejsze, aby byc solidnie przygotowanym merytorycznie na dany temat. Nie
béjcie sie przy okazji zapytac, jakie tematy w przysztosci zainteresujg dziennikarza. Warto na takie warsztaty zaprosi¢ Waszych eksper-
tow lub lideréw lokalnej spotecznosci.

Konferencja prasowa - jesli juz sie na nig zdecydujecie, upewnijcie sig, ze macie do przekazania naprawde co$ waznego i starajcie sig, aby to
wydarzenie nie byto dla dziennikarzy stratg ich niezwykle cennego czasu. Uruchomcie poktady kreatywnosci i przygotujcie cos niestandar-
dowego np. konferencja w terenie albo na miejscu rozpoczecia sie konkretnego projektu, gdzie przyjada Wasi wolontariusze i partnerzy.

PROGRAM « ,DZIAEAJ LOKALNIE" « EDYCJA IX « ZASADY KOMUNIKACJI | PROMOCJI



PISZAC O SWOICH DZIALANIACH, WYKORZYSTUJCIE:

wasza strona internetowa
strona www.dzialajlokalnie.pl
portal ngo.pl

media spotecznosSciowe
blog Waszej organizaciji

Wywiad
Relacja
Reportaz
Fotoreportaz

-
F

WWW.DZIALAJLOKALNIE.PL



http://www.dzialajlokalnie.pl
http://www.dzialajlokalnie.pl
http://www.ngo.pl

W PROMQOCJ
WAZNA JEST
KONSEKWENCJA



0 CZYM NIE MOZEMY ZAPOMNIEC PROMUJAC
NASZE DZIALtANIA W PROGRAMIE DL

1. Wszelkie materiaty informacyjne i promocyjne dotyczace Programu muszg by oznakowane logotypami: ,Dziataj Lokalnie”,
Polsko-Amerykanskiej Fundaciji WolnoSci oraz Akademii Rozwoju Filantropii w Polsce.

AKADEMIA ROZWOJU POLSKO-AMERYKANSKA
« FILANTROPII W POLSCE Funpacja WoLNoS§cI

b

PAMIETAJ, ABY NIE UMIESZCZAC NA MATERIALACH PROMOCYJNYCH, STRONACH | W INTERNECIE NIEDOPUSZ-
CZALNYCH WERSJI LOGOTYPU DL

% " Dziataj
"7 n IDl(alnl
Dziataj Dziate

lokaini Iokaini

WERSJE NIEDOPUSZCZALNE

LOGOTYP DZIALAJ LOKALNIE MOZESZ POBRAC TUTAJ &(:‘}

- 13.
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14,

2. Wszelkie materiaty informacyjne i publikacje, wydane w ramach Konkursu powinny zawierac informacje:

,Dofinansowano ze Srodkow Programu , Dziataj Lokalnie IX" Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci realizowanego przez Akademie
Rozwoju Filantropii w Polsce”.

3. Kazdy z Osrodkow Dziataj Lokalnie powinien mie¢ przygotowany podreczny pakiet prasowy zawierajacy (szczegblnie w czasie wydarzen
otwartych w ktérych uczestnicza media):

72 Krétka historie organizaciji jako OSrodka Dziataj Lokalnie
7 Podstawowe, zaktualizowane informacje o Programie ,Dziataj lokalnie”
w formie ulotki i/lub odpowiednich dokumentow;

72 Podstawowe informacje o projektach realizowanych w biezacej edycji i ewentualnie
z krétkim harmonogramem uwzgledniajacym najciekawsze wydarzenis;
7 Kontakt do konkretnej osoby dla mediow;

4. Osrodki Dziataj Lokalnie w ramach umowy zobowigzane sg do prowadzenia szeroko zakrojonych dziatan informacyjnych o Konkursie, aby
dotrze¢ do jak najszerszej grupy potencjalnych odbiorcéw. Informacja powinna by¢ dystrybuowana za pomoca réznorodnych kanatow
informacyjnych

Warto wykorzystac: plakaty, ogtoszenia, spotkania, konsultacje, media lokalne, regionalne, internet, media spotecznoSciowe.

5. Osrodki Dziataj Lokalnie zobowigzane sg do promowania Konkursu w mediach lokalnych na kazdym etapie jego realizaciji.

6. OSrodki Dziataj Lokalnie majg obowigzek przedstawic podstawowe, aktualne informacje o Programie ,Dziataj Lokalnie”, fundatorze i realiza-
torze w czasie spotkan informacyjnych organizowanych dla potencjalnych beneficjentow.

PROGRAM « ,DZIALAJ LOKALNIE" « EDYCJA X « ZASADY KOMUNIKACJI T PROMOCJI



10.

1.

12.

W czasie kontaktu z mediami - szczeg®6lnie, gdy dotyczy to telewizji - nalezy zadba€, aby w materiale o ,Dziataj Lokalnie” znalazto sie
nawigzanie do Programu np:

roll up, winder, przypinka, torba, plakat lub wypowiedziana formuta z informacjg o fundatorze itp.

Osrodki Dziataj Lokalnie, posiadajgce status OPP i otrzymujace dofinansowanie w ramach Kampanii 1%, powinny umieszczac logotyp
.Dziataj Lokalnie” lub informacje o dofinansowaniu z Programu tj. pkt 2.

Kazdy z Osrodkow Dziataj Lokalnie powinien na biezgco wprowadzac i aktualizowac dane na stronie www.dzialajlokalnie.pl w tym zamie-
§ci¢ minimum 5 artykutow w zaktadce ,Aktualnosci”, dotyczacych realizowanego przez niego Konkursu, oraz do powinien aktualizowac
baze dofinansowanych projektow, dostepnej na stronie Programu.

Osrodki Dziataj Lokalnie zobowigzane sg do informowania ARFP i PAFW o najwazniejszych, otwartych wydarzeniach lokalnych zwia-
zanych z realizacjg Konkursu (np. uroczyste wreczenie dotacji, podsumowanie Konkursu, inne wazne wydarzenia zwigzane z realizacjg
dofinansowanych projektéw w ramach Konkursu) przynajmniej na 14 dni kalendarzowych przed ich przeprowadzeniem.

Osrodki Dziataj Lokalnie i ich grantobiorcy realizujg projekty o bardzo r6znorodnej tematyce. Dlatego tez na etapie wnioskéw OSrodki
Dziataj Lokalnie beda miaty obowigzek wybra¢ maksymalnie 5 projektow, ktore wedtug nich moga szczegolnie zainteresowac media
regionalne lub ogélnopolskie i poinformowac¢ ARFP o swoim wyborze.

Kazdy z OSrodkéw Dziataj Lokalnie moze otrzymac wsparcie promocyjne w Akademii Rozwoju Filantropii w Polsce, szczegblnie w przy-
padku promocji w mediach regionalnych, ogélnopolskich i w mediach spotecznoSciowych.

N
-
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SLUZYMY EKSPERTYZA

Warto, aby kazdy OSrodek Dziataj Lokalnie miat podreczng liste ekspertow odpowiedzialnych za konkretne dziatania w regionie albo tematyke
na ktorej sie znajg. Wymienionym osobom najlepiej przypisac¢ konkretne obszary dziatan, tak by dziennikarz mogt uzyska¢ wypowiedz odpo-
wiadajaca jego zapotrzebowaniu i wartoSciowa w tresci.

Zabierajcie gtos jako organizacja cieszaca sie autorytetem w waznych debatach toczacych sie w lokalnych spotecznosciach.

Lista ekspertdw zebrana sposrod wszystkich ODL-i zostanie opublikowana (za ich zgodg) na stronie internetowej www.dzialajlokalnie.pl oraz
wystana w razie potrzeby dziennikarzom mediéw ogoélnopolskich zajmujgcym sie konkretng tematyka.

TWORZYMY WAZNE DOKUMENTY

Sprébujmy tworzyc¢ raporty, sondy, badania - wérdd swoich partnerdw, wolontariuszy, lub razem z nimi — na temat waznych spraw dla Waszej
lokalnej spotecznosci. By¢é moze pomogg Wam zwréci uwage na konkretne problemy do rozwigzania, a tym samym stang sie tematem do
pogtebienia przez dziennikarzy.

ORGANIZUJEMY POKAZY DLA MEDIOW

Pomagajmy dziennikarzom dotrze¢ do oséb ktore beda dla niego inspiracja i zrédtem ciekawych informacji o naszej dziatalnosci.

Zapraszajmy do naszych Osrodkéw Dziataj Lokalnie wybranych przedstawicieli mediéw na pokazy prasowe. Wybranych - oznacza pozytyw-
ng selekcje wynikajgca z rozeznania kto, w jakiej redakcji zajmuje sie albo chociaz interesuje tematami, ktérymi sie zajmujemy.

W czasie pokazow kazdy OSrodek Dziataj Lokalnie ma szanse pokazac dziennikarzom w praktyce czym konkretnie zajmuje sie Wasza orga-
nizacja, zapoznac z grantobiorcami, wolontariuszami, liderami opinii w regionie, zwigzanymi z organizacjg oraz uwiarygodni¢ swoj wizerunek.
Pamigtajcie o tym, aby zaopiekowat sig dziennikarzem i wreczyé mu odpowiednie materiaty dodatkowe po spotkaniu, ktére pomoga mu w pracy 3

N
—
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Osrodki Dziataj Lokalnie oraz jego grantobiorcy powinni informujac
w mediach spotecznoSciowych o swoich dziataniach zaznaczyg, ze
dotycza one Programu ,Dziataj Lokalnie” poprzez (do wyboru):

7 Hashtag #dzialajlokalnie

7 @Dziataj Lokalnie - oznaczenie na portalu Facebook

ﬂ Status || Zdjecie [ film E Oferta, wydarzenie + ar. ¥
%+  @Dzialaj Lok
iy
T

& "-.*--r "Dziataj Lokalnie w Dolinie Baryczy"
o Osoby, ktdre to lubig: 269 - Organizacja non-profit

3@!‘ Dziataj lokalnie na Zywiecczyznie
B¥= Osoby, ktdre to lubig: 335 - Spotecznosé

@ Dziataj Lokalnie na Rowninie Wotominskiej
B Osoby, ktdre to lubig: 79 - Spotecznosé

Dziataj Lokalnie
Osoby, ktdre to lubig: 2 498 - Spotecznosc

Dziataj Lokalnie
Zainteresowania

WWW.DZIALAJLOKALNIE.PL

7 Dowolng, kreatywna formute dotyczaca Fundatora i Programu:

> Bohateréw reportazu wsparta Polsko-Amerykanska Fundacja
WolnosSci w ramach Programu ,Dziataj Lokalnie”,

> Srodki na budowe biblioteki pochodzity z Programu
.Dziataj Lokalnie" Polsko-Amerykanskiej Fundacji WolnosSci”,

> ,Piknik mozna byto zorganizowac dzieki dofinansowaniu z Dzia-
taj Lokalnie” Polsko-Amerykanskiej Fundacji WolnoSci itp.

Kazdy Osrodek Dziataj Lokalnie moze dodatkowo poinformowac
o swoich dziataniach na wspélnym kanale komunikacji jakim jest
strona na portalu Facebook. Moze to zrobi¢ poprzez:

2 wklejenie informac;ji w dziale ,Posty na strone”
2 wystac wiadomos¢ do administratora strony via Facebook
2 wystac informacje na adres k.kunert@filantropia.org.pl.

Kazdy Osrodek Dziataj Lokalnie posiadajacy konto na tzw. ser-
wisach treSciowych - Youtube, Vimeo, Pinterest, Instagram itp.
- powinien wyraznie oznacza€, ze zamieszczone materiaty sa
zwigzane z Programem ,Dziataj Lokalnie” Polsko - Amerykanskiej
Fundacji Wolnosci lub Kampanig zwigzanym ze zbieraniem 1% do-
finansowang z Programu.
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NARZEDZIA OBOWIAZKOWE DLA OSRODKOW DZIAtAJ LOKALNIE:

2 strona internetowa organizacji z pakietem informacji o Programie ,Dziataj Lokalnie”, informacja o fundatorze i realizatorze programu;

2 tabliczka ,0Srodek Dziataj Lokalnie” wywieszona w siedzibie ODL;

Dzml
Iokalni

AKADEMIA ROZWOJU
= FILANTROPII W POLSCE

2 profil na portalu Facebook dotyczacy realizacji programu Dziataj Lokalnie lub profil organizacji bedacej OSrodkiem Dziataj Lokalnie;

2 tzw. backgrounder (dokument towarzyszacy) z podstawowymi i zaktualizowanymi informacjami o programie ,Dziataj Lokalnie” i o roli Pol-
sko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci, wysytany do mediow jako osobny zatgcznik z kazdg informacjg prasowa czy komunikatem lub wtg- &
czany do teczek prasowych w czasie wydarzen publicznych. Dokument ten zostanie dostarczony przez ARFP i PAFW; -

p
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NARZEDZIA REKOMENDOWANE DLA OSRODKOW DZIALAJ LOKALNIE | KU INSPIRACJI:

2 komunikaty prasowe informujgce o dziataniach w ramach DL;

2 informacje we wtasnych mediach spotecznoSciowych;

2 fanpage ,Dziataj Lokalnie” na portalu Facebook - wrzucanie in-

formacji o projektach w dziale ,Posty na strone”;

2 strona www.dzialajlokalnie.pl — wrzucanie aktualnosci, baza projektow;

2 wysytka pakietéw prasowych - kreatywne podejscie do realizo-

wanych dziatan, wysytka informacji o dziataniach w ramach Pro-

gramu na dowolnym no$niku, drobny gadzet itp.

2 konferencje prasowe;

7 newslettery;

2 druk i dystrybucja publikacij;

2 konferencje i seminaria;

PROGRAM « ,DZIALAJ LOKALNIE" « EDYCJA X « ZASADY KOMUNIKACJI T PROMOCJI

spoty promujgce kampanie ,1%" na kanatach serwisdw treSciowych
(youtube, Vimeo itp.), w innych mediach spotecznosciowych (Face-
book, Twitter i stronie internetowej ,Dziataj Lokalnie” oraz poszcze-
go6lnych fanpage’ach Osrodkéw Dziataj Lokalnie i ich stronach;
patronaty medialne i honorowe;

filmy instruktazowe o komunikacji w konkursie ,Opowiedz...";
infografiki do uzytku na stronach www, w mediach spoteczno-
§ciowych oraz w media relations;

banery internetowe;

reklamy w prasie i internecie;



filmy o ,Dziataj Lokalnie” na kanatach serwiséw treSciowych
(youtube, Vimeo itp.), w innych mediach spotecznosciowych (Fa-
cebook, Twitter) i stronie internetowej ,Dziataj Lokalnie” oraz po-
szczeg6lnych fanpage'ach OSrodkéw Dziataj Lokalnie i ich stro-
nach;

blog;

stoiska promocyjne na imprezach;

spotkania informacyjne Dziataj Lokalnie;

punkty Informacyjne;

banery informacyjne;

tablice informacyjne;

stragany wystawiennicze;

2 graffiti;

72 happening;;

2 wedrujgce wystawy zdjec;

2 mini przewodniki;

72 eventy fotograficzne;

7 debaty;

2 turnieje gier planszowych;

7 inne materiaty promocyjne;

Przyktadowe materiaty promocyjne: np. rollupy, parasole, pendrive-
'y, kalendarze, notesy, zagielki, naklejki, torby ptécienne i papierowe,

teczki, dtugopisy, podktadki pod myszke, balony, zaktadki do ksig-
zek, ulotkii plakaty z wykorzystaniem kodéw QR, odblaski, przypinki;

™
ol
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CELE NADRZEDNE:

promocja marki ,Dziataj Lokalnie” w mediach tradycyjnych, elektronicznych i spotecznosciowych ze szczeg6lnym naciskiem na media re-
gionalne i ogdIinopolskie;

promocja sieci OSrodkow Dziataj Lokalnie jako organizaciji, ktore majg duzy wptyw na zmiany spoteczne;

poprawa sposobow komunikacji Osrodkow Dziataj Lokalnie z mediami regionalnymi i ogélnopolskimi;

uspadjnienie komunikacji o Programie Dziataj Lokalnie posrod wszystkich OSrodkow Dziataj Lokalnie;

poprawa jakosci materiatow dotyczacych Dziataj Lokalnie na stronach internetowych OSrodkéw Dziataj Lokalnie, w ich materiatach pro-
mocyjnych oraz w mediach spotecznosSciowych;

promocja zaangazowania Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci, zaréwno w Srodowiskach, ktére sg adresatem jej programéw lokal-

nych, jak i w Srodowiskach wielkomiejskich;

o)
o
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CELE SZCZEGOLOWE:

nagtosnienie w Srodowisku lokalnym, regionalnym i ogélnopol-

skim dziatan OSrodkow Dziataj Lokalnie i ich grantobiorcow;

promocja wspoélnego dziatania na rzecz lokalnej zmiany, dobra

wspolnego i wiasnego Srodowiska;

promocja lokalnych lideréw, spotecznikow i wolontariuszy zwig-

zanych z Programem ,Dziataj Lokalnie”;

poinformowanie medidéw tradycyjnych i elektronicznych o zasie-

gu regionalnym i ogélnopolskim o dziataniach OSrodkéw Dziataj

Lokalnie i ich grantobiorcéw oraz o rezultatach projektéw realizo-

wanych przez grantobiorcéw i same ODL-¢;

PROGRAM « ,DZIAEAJ LOKALNIE" « EDYCJA IX « ZASADY KOMUNIKACJI | PROMOCJI

zwiekszenie wiedzy na temat wieloletniego zaangazowania Pol-

sko Amerykanskiej - Fundacji Wolnosci w rozwdj lokalnych spo-

tecznosSci oraz wzrost rozpoznawalnosci Fundacji wérdd adresa-

téw dziatan promocyjnych i komunikacyjnych;

zwiekszenie poziomu wiedzy opinii publicznej na temat celow i korzy-

§ci wynikajgcych z realizacji projektéw w ramach ,Dziataj Lokalnie”;

REZULTATY:

wieksza liczba materiatéw o Programie ,Dziataj Lokalnie” w me-

diach regionalnych i ogélnopolskich;

spéjna komunikacja o Programie Dziataj Lokalnie na stronach

Osrodkow Dziataj Lokalnie oraz w mediach spotecznos$ciowych;



lepsza komunikacja o dziataniach w wybranych projektach miedzy
Osrodkami Dziataj Lokalnie a Akademig Rozwoju Filantropii w Polsce;
zwiekszenie liczby fanéw na profilu Dziataj Lokalnie na portalu
Facebook;

wieksza Swiadomos¢ marki ,Dziataj Lokalnie” u poszczegblnych grup
adresatow dziatan, a w szczegblnosci wérdd przedstawicieli medidw;
wieksza liczba aktualnosSci na stronie www.dzialajlokalnie.pl zamiesz-
czonych przez OSrodki Dziataj Lokalnie lub/iich grantobiorcow;
zwiekszenie wiedzy na temat wieloletniego zaangazowania Pol-
sko Amerykanskiej - Fundacji Wolnosci w rozwgj lokalnych spo-
tecznosSci oraz wzrost rozpoznawalnosci Fundacji wérod adresa-

toéw dziatan promocyjnych i komunikacyjnych;

ADRESACI DZIALAN

media elektroniczne i tradycyjne;
potencjalni i faktyczni beneficjenci;
wolontariusze;

Srodowisko przedsigbiorcow lokalnych;
przedstawiciele samorzgddw;
potencjalni partnerzy spoteczni;

0g6t spoteczenstwa;

N
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Portal NGO.pl www.ngo.pl

Technologie NGO: http://technologie.ngo.pl/

Poradnik NGO: http://poradnik.ngo.pl/

Niezbednik Dziataj Lokalnie: http://dzialgjlokalnie.pl/category/11-Niezbednik/#VQBD7-G9HQo.pl

Portal Kampanie Spoteczne: www.kampaniespoleczne.pl

Portal Social Press: www.socialpress.pl/

Promuj NGO: www.promujngo.com

Narzedziownik promocyjny Centrum Rozwoju Inicjatyw Spotecznych

CRIS do pobrania: http://www.cris.org.pl/images/files/2014/Narzedziownik_promocyjny_dla_organizacji_pozarzadowych.pdf

OSOBY DO KONTAKTU:

Wsparcie komunikacyjne i promocja programu ,,Dziataj Lokalnie":
Katarzyna Kunert k kunert@filantropia.org.pl

Strona Dziataj Lokalnie, Konkurs ,Opowiedz...", generator wnioskow:
Krystyna Jedrzejewska k jedrzejewska@filantropia.org.pl

Raporty, szkolenia, wizyty studyjne, fundusz komunikaciji:
Karolina Muzal k muzal@filantropia.org.pl

Koordynator:
Iwona Olkowicz i.olkowicz@filantropia.org.pl

)
o
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